tukasz Prus-Niewiadomski

,,Profil Publiczny”

W nieco juz odlegtych czasach kiedy Facebook byt najpopularniejszym portalem spotecznosciowym,
W sieci” krgzyt mem przedstawiajgcy dwie ,wersje” tego samego mezczyzny. Pierwsza, prezentowana
na tle facebook’owego btekitu, ukazuje rownie wysportowang, co utalentowang artystycznie postac,
ktéra imponuje umiejetnoscig jednoczesnej gry na gitarze elektrycznej i robieniu na deskorolce
sztandarowego dla tej dyscypliny triku zwanego kickflip’em. Druga, znacznie tezsza, na tle szarym jak
codzienno$é, zajada sie przed telewizorem niezdrowymi produktami spozywczymi. Jak mozna sie bez
trudu domysli¢, wersja numer jeden to wizerunek wykreowany w mediach spotecznosciowych,
natomiast ,ten drugi” (kolejnos¢ pewnie nieprzypadkowa) to ,prawdziwe” ja. W najnowszym
projekcie ,Profil publiczny” tukasz Prus-Niewiadomski réwniez wychodzi od - coraz bardziej
skomplikowanego w erze cyfrowej - podziatu na ,realne” i ,wyobrazone”, stajac sie réwnoczesnie
kulturystg, zawodnikiem polskiej kadry ptywackiej i gwiazdorem przeciggania liny. Parafrazujac
Katarzyne Kozyre: w internecie marzenia (bez wiekszych problemdéw) stajg sie rzeczywistosciag
(cyfrowg). Zacznijmy jednak od poczatku...

Punktem wyjscia prac staty sie specyficzne realia pandemii COVID-19, szczegélnie okres, kiedy dostep
do obiektéw rekreacyjno-sportowych mieli wyfacznie cztonkowie kadry narodowej. Jak wspomina
autor: ,wykupitem licencje sportowe (ptywacka, kulturystyczng i w konkurencji przeciggania liny), co
dato mi powotanie do kadry narodowej. »Wszedtem« w role, ktére teoretycznie moégtbym petnic.
Zaczatem wyobrazac sobie alternatywne scenariusze swojego zycia.” Nie jest przypadkiem, ze projekt
,folgujacy” wyobrazni i kreacji ,rzeczywistosci alternatywnej” narodzit sie w dobie pandemii -
momencie kiedy nastgpita szczegdlnego rodzaju akceleracja pokatnych historii, domorostych teorii i
braku zaufania nie tylko do ,oficjalnych” komunikatéw, ekspertéw czy naukowcdw, ale chyba réwniez
do samej ,rzeczywistoéci”. Jak komentowat na biezgco Slavoj Zizek, réwnolegle do epidemii
koronawirusa miata miejsce rownie masowa epidemia ,wiruséw ideologicznych”: ,fake newsow,
paranoicznych teorii spiskowych, wybuchdéw rasizmu.”! Natomiast kwarantannie medycznej
towarzyszyto ,, poddawanie kwarantannie wrogoéw, ktérzy stanowig zagrozenie dla naszej tozsamosci”
oraz wszelkich danych nieprzystajgcych do okreslonego wyobrazenia o swiecie. Nie byto w tym nic
zaskakujgcego. Juz w drugiej potowie lat 90. poprzedniego stulecia Manuela Castellsa uwazat, ze
zyjemy w zaposredniczonej ,wirtualnosci rzeczywistej”, konstruowanej gtdwnie poprzez systemy
wirtualnej komunikacji - media, Internet, sieci informacyjne. Wedtug hiszpanskiego socjologa w
kontakcie z rzeczywistoscig spoteczno-kulturowg w coraz mniejszym stopniu korzystamy z
bezposredniego doswiadczenia. Za realne uznajemy to, co istnieje i dziata w przestrzeni symboliczne;j i
cyfrowej. Realne miesza sie z wykreowanym; , fakty” moga by¢ wypreparowane cyfrowo, zwtaszcza w
momencie kiedy zycie coraz bardziej przenosi sie do ,sieci”...

Od czasu epidemii koronawirusa postepuje uniezaleznienie przestrzeni cyfrowej od rzeczywistych
zdarzen. Fake newsy rozbudzajg wiecej emocji niz fakty, i wtasciwie uwolnione od procedur
weryfikacyjnych stajg sie réwnie skuteczne, co rzeczowa argumentacja. Byung-Chul Han pisze wrecz o
,infodemii” wiralnego rozpowszechniania tresci. ,Argumenty i uzasadnienia nie pozwalajg sie
wttoczyé w tweety czy memy, ktére rozchodzg i rozmnazajg sie w wiralnym tempie. Logiczna
koherencja, ktéra wyrdznia dyskurs, obca jest mediom wiralnym. Informacje majg swojg witasng
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logike, swojg czasowos$é, swojg wtasng godnos¢ poza prawdg i klamstwem. Takze fake newsy sg w
pierwszej kolejnosci informacjami. Jeszcze przed rozpoczeciem procesu weryfikacyjnego uwalniajg
catg swojg moc. Informacje pedzg ponad prawda, nie mozna ich dogonic. Kleska musi zakoriczy¢ sie
kazda préba zwalczenia infodemii prawda. Infodemia jest odporna na prawde.”2 Tak jak wirus SARS-
CoV-2 moze powodowal otepiajgcg ,mgte mdzgowqa” - przewlekte powiktanie, utrzymujace sie
jeszcze wiele miesiecy po wyzdrowieniu, tak infodemii zdarza sie wywotaé nowego rodzaju przewlekta
przypadtos¢ spoteczng, réwniez wptywajacg na zdolnosci percepcyjne, ktdrej symptomem jest
uniewaznienie réznicy miedzy prawdg a kfamstwem. Powdd: cyfrowe kreacje podwazajg sama
,faktycznosc¢”. Gdy uzytkownik internetu, dowolnie i bez skrepowania, manipulujgc faktami, dowodzi
swoich racji i prawdziwosci interpretacji rzeczywistosci, z ktorymi sie utozsamia, nie jest klasycznym
ktamca - jest po prostu ,obojetny na prawde faktow” i, wedtug urodzonego w Korei Potudniowej
filozofa, ,stanowi wieksze zagrozenie dla prawdy niz klamca”.3

Tu dochodzimy do sedna i chyba gtéwnej refleksji stojgcej za serig prac ,Profil publiczny”. Mieszanka
zdje¢ z rodzinnych albuméw artysty oraz tworédw wygenerowanych przy pomocy programoéw
graficznych i narzedzi Al, uwiarygodnionych odpowiednimi dokumentami - legitymacjami, licencjami
czy zaswiadczeniami - przybiera formy doskonale wpisujgce sie we wszechogarniajacg cyfrowg
inscenizacje Swiata. Medialna autokreacja wsparta ptynnoscia ,,prawdy” i postepujgcg ,emancypacjg”
Swiata cyfrowego jest poteznym narzedziem - pozwala odnie$é¢ sukces nie tylko w przestrzeni
internetu, ale réwniez w rzeczywistosci (na przyktad wygraé wybory prezydenckie, czego - bez
rzucania nazwiskami - juz doswiadczylismy w globalnej polityce). Podsuwane nam przez
Niewiadomskiego obrazy-urywki przedstawiajgce szczesliwe dziecinstwo, kult samorozwoju, petne
oddanie pasji, idealne ciato i w koncu happy end - sukces oraz spetnienie marzen, nie tworzg
opowiesci o zyciu w petnym tego stowa znaczeniu. W miejsce autobiografii artysta podrzuca zaledwie
migawki rodem z mediéw spotecznosciowych - reklamowg papke zlepiong z prawdy, pétprawdy i
fatszu, dzieki ktérej uzyskuje historie wprawdzie catkiem wiarygodng, a nawet popartg ,,dowodami”,
ale jak wiemy, majacg zerowg warto$¢ poznawczg. Zestaw zdjec cieszy malowniczymi ,,scenkami z
zycia”, chwyta za oko urokiem polaroidéw, jednak jest ,historycznie” i ,faktycznie” pusty. Biografia
przybiera forme facebookowego profilu - tak zwana 0$ czasu nie tworzy tradycyjnej narracji, lecz
przypomina raczej katalog firmy lub gazetke supermarketu, w ktérych produkty sg prezentowane tak,
by zacheci¢ do ich zakupu. Usmiechy, ,wydarzenia”, puchary, medale stanowig zbidr atrybutéw, na
kanwie ktérych mozna z powodzeniem uprawiaé narcystyczng autopropagande - optymalizowac swdj
wizerunek, by pozyskaé ,lajki”, nowych ,przyjaciét’, kontrahentow, klientdw czy wyborcow. Jedyng
opowiescia w tych pracach jest opowies¢ o ,copywriting’'owym” komponowaniu ,historyjek” i
odpowiednim ich sprzedawaniu. ,Za pomocg narzedzi storytellingu kapitalizm zawtaszcza sztuke
opowiadania. Podporzadkowuje jg konsumpcji. Storytelling to produkcja opowiesci w lekkostrawnej
formie. Za jego sprawg produkty otrzymujg wymiar emocjonalny. [...] W ten sposdb kupujemy,
sprzedajemy i konsumujemy narratywy i emocje. Stories sell. Storytelling to storyselling.”4

Ciekawym zagadnieniem przy probie zrozumienia sensu serii ,Profil publiczny” wydaje sie
doswiadczenie Niewiadomskiego w dziedzinie performansu. Artysta - ,praktykujgcy” performer,
znajacy specyfike i ,reguty” tego medium - z petng swiadomoscig wypacza i zdradza performerskie
yideaty”, uprawiajgc posuniety do granic lukrowanej sztucznosci, zaposredniczony i pozbawiony
kontaktu z publicznoscig oraz wtasnym ciatem brandingowy ,, autoperformance”. Lub, méwigc wprost,
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antyperformance stanowigcy groteskowg odwrotnos$é ortodoksyjnych form tej dziedziny sztuki.
Mysle, ze Niewiadomski - artysta, ktéry w swoich dziataniach wystawiat ciato na rzeczywisty bdl,
zwigzany choéby z niskg temperaturg czy razeniem pragdem - jest wyczulony na kwestie ,realnosci”
doznawania. Nie moze wiec dziwi¢, ze realizuje ten sugestywnie ironiczny projekt w momencie, gdy
marketingowa teatralnos$¢, wszechobecna autopromocja, inscenizowanie ,prawdy” oraz sprzedaz
ideologii, ,,narracji” i emocji medialnie dominujg nad autentycznoscig doswiadczania, szczegdlnie w
obliczu przyttaczajgcych faktdw pandemicznych, wojennych czy zwigzanych z degradacjg srodowiska.
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