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ZAGADNIENIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY MAGISTERSKI

SOCJOLOGIA II stopnia

Zagadnienia kierunkowe: 

1.
Obserwacja socjologiczna i jej typy. 

2.
Badania ilościowe a jakościowe. 

3.
Co to jest wiedza naukowa? 

4.
Pojęcie wskaźnika i operacjonalizacji w naukach społecznych. 

5.
Czynniki wpływające na kształtowanie się roli społecznej. 

6.
Różnice w określaniu celów i metod socjologii przez pozytywizm i socjologię rozumiejącą. 
7.
Cechy społeczeństwa ponowoczesnego według Zygmunta Baumana. 

8.
Najważniejsze przemiany ładu społecznego na przełomie XX i XXI w. w kręgu cywilizacji Zachodu. 

9.
Zmiany kulturowe i ich konsekwencje dla życia społecznego. Przykłady. 

10.
Globalizacja, jej wymiary i konsekwencje. 

11.
Nierówności społeczne a wykształcenie. 

12.
Rodzina - uwarunkowania społeczno-kulturowe form życia rodzinnego. 

13.
Przemiany współczesnej rodziny - teorie socjologiczne i demograficzne. 

14.
Socjalizacja a indoktrynacja i „pranie mózgu”. 

15.
Charakterystyka wybranej teorii socjologicznej (funkcjonalizm, teoria konfliktu, interakcjonizm symboliczny). 

16.
Współczesne teorie stratyfikacji społecznej. 

17.
Stare i nowe wymiary zróżnicowania społecznego. 

18.
Grupy wykluczone i obszary ich wykluczenia. Charakterystyka, przykłady. 

19.
Charakterystyka twórczości wybranego polskiego socjologa (Floriana Znanieckiego, Stanisława Ossowskiego, Marii Ossowskiej, Antoniny Kłoskowskiej). 

20.
Charakterystyka wybranej teorii postmodernizmu (Michel Foucault, Jürgen Habermas, Ulrich Beck, Manuel Castells, Anthony Giddens). 

Zagadnienia specjalnościowe:

specjalność Socjologia polityki i problemów społecznych 

1.
Godzenie obowiązków zawodowych i rodzinnych a polityka społeczna. 

2.
Obywatel jako wyborca. 

3.
Podstawowe trendy demograficzne na świecie i w Polsce. 

4.
Charakterystyka demograficzna obszarów wiejskich. 

5.
Migracje wieś – miasto i ich konsekwencje. 

6.
Migracje zagraniczne i ich konsekwencje. 

7.
Płeć a przekonanie o efektywności działań politycznych obywateli i zainteresowanie 


wyborami. 

8.
Płeć a zachowania polityczne. 

9.
Czynniki warunkujące rekrutację do elit politycznych na różnych poziomach systemu. 

10.
Koncepcje ruchów społecznych. 

11.
Trzeci sektor i jego funkcje. 

12.
Partie polityczne. Definicja, typy.

13.
 Grupy interesów.

14.  Systemy partyjne. 

15.
Naród a państwo. 

16.
Grupy etniczne we współczesnym świecie. 

17.
Demokracja i jej rodzaje. 

18.
Systemy totalitarne. 

19.
Tradycje historyczne i zróżnicowania regionalne zachowań politycznych w Polsce. 

20.
Reprodukcja struktury społecznej w teorii Pierre’a Bourdieu. 
Zagadnienia specjalnościowe

specjalność Socjologia mediów 

1.
Teorie mediów (Jürgen Habermas, Jean Baudrillard, John Thompson). 

2.
„Imperializm mediów” – znaczenie pojęcia. 

3.
Metody analizy obrazu. Rodzaje, charakterystyka. 

4.
Analiza dyskursu: opis metody i przykłady zastosowania. 

5.
Badania ewaluacyjne a badania społeczne. Różnice i podobieństwa. 

6.
Komunikacja społeczna w ujęciu socjologicznym. 

7.
Media masowe. Definicja, przykłady. 

8.
Powstanie i rozwój telewizji do etapu telewizji satelitarnej. 

9.
Wpływ telewizji na odbiorców z perspektywy socjologicznej. 

10.
Internet jako współczesne „nowe medium” komunikacji i jego wpływ na życie społeczne. 

11.
Telefonia komórkowa jako współczesne „nowe medium” komunikacji i jej wpływ na życie społeczne. 

12.
Założenia teoretyczne, przedmiot zainteresowań, geneza i metody badawcze orientacji empiryczno-funkcjonalnej w badaniach nad komunikacją. 

13.
Założenia teoretyczne, przedmiot zainteresowań, geneza i metody badawcze orientacji kulturalno-semiotycznej w badaniach nad komunikacją. 

14.
Założenia teoretyczne, przedmiot zainteresowań, geneza i metody badawcze orientacji determinizmu technologicznego w badaniach nad komunikacją. 

15.
Pojęcie „wizerunku publicznego”. Elementy służące kształtowaniu profesjonalnego wizerunku osobistego. 

16.
Wpływ nowych mediów na współczesny przekaz artystyczny. 

17.
Jakościowe i ilościowe metody badania mediów w oparciu o dane zastane i dane wywołane. Przykłady. 

18.
Specyficzne metody badania mediów internetowych (niedostępne w badaniu innych mediów). 
19.
Zalety i wady badań kwestionariuszowych prowadzonych za pośrednictwem Internetu i telefonu komórkowego. 

20.
Propozycja problemu badawczego i, służącego jego rozwiązaniu, schematu badawczego jakościowego badania w organizacji medialnej.

